
“小砂糖橘”玩得乐不思蜀，“小东北虎”欢天喜
地南下；广西花式回礼200吨砂糖橘，黑龙江立马回
赠10万盒蔓越莓……近期，黑桂两省的双向奔赴成
为舆论场一大看点。在“南北互动”之外，安徽、四
川、福建、山东等多地景区官宣了免票、优惠等活动，
全国文旅市场一片火热。

大众旅游时代，太多人想出去走走看看。有机
构预测，2024年我国国内旅游出游人数、旅游收入
将分别超过60亿人次和6万亿元，入出境旅游人次
和国际旅游收入将分别超过2.64亿人次、1070亿美
元。这当然是巨大的市场“蛋糕”，但落些到“自己的
盘子”里并不容易。必须看到，今天的消费者见多识
广，大众化产品不再受到青睐，只有足够有看点、有
个性、有趣味的产品才能突围而出。社交媒体的“口
碑传播”、短视频的“造梗效应”，都极易让一座城市
的形象优劣、一地旅行的体验好坏形成“病毒式裂
变”，流量的“爆”与“冷”往往在一夕之间。

说到底，旅游产业是文化与商业的结合。我国
国土广袤、历史悠久、文化多元，每座城市都有自己
的底蕴和禀赋，出圈与否的关键在产品供给和服务
能力高下，在能否做好两者的加法乃至乘法。以冰
雪资源为例，哈尔滨并非独此一家，但今冬的“尔滨”
分外“卷活儿”：力保明码标价、诚信待客，针对目标
受众的消费习惯和喜好完善细节，创造性地给出不
少惊喜，全民参与热情迎客，连出租车司机、服务员、

摊贩都不自觉用上了“夹子音”。“讨好型市格”“背刺
整个东北”等看似调侃，恰恰透露出其能“接住泼天
富贵”的秘诀。这里头涉及硬件的提升，如建立暖气
休息室、搭建观赏冰雕平台等等，但更多是服务理念
的转变，冻梨摆盘、红薯配勺、教堂悬月、飞马踏冰
——每处小小改造，都能营造“宾至如归”的暖意，俘
获“南方小土豆”的“芳心”。

“一切皆文旅，文旅赋能一切”。作为服务业的
重要组成部分，旅游业覆盖面广、综合性强，具有接
触性、集聚性、全城性等特征，“吃住行游购娱”几乎
涉及社会生活的各个场景。推动其稳健发展，对于
扩内需、促消费、稳增长将产生显著牵引作用。数据
显示，元旦三天，全国国内旅游出游1.35亿人次，实
现收入797.3亿元。朴素数字，映射出消费场景的蓬
勃生机，彰显着经济发展的澎湃动能。而各类文旅
产品轮番出圈，也给其他行业不少启发。当我们告
别过去大规模、排浪式、复制化的消费模式，应当以
什么方式拥抱多元化、个性化、数字化的新消费？从

“进淄赶烤”中、从“尔滨陌生”中找找灵感。“脑洞”完
全可以更大一些，姿态完全可以更软一些，解锁更多
新玩法，市场活力才能充分激发。

文旅行业开门红，给了市场强烈信心。“三天60
亿”，哈尔滨的优异成绩也正带动新一轮“抄作业”
潮。期待各地各领域大展身手干起来、卷起来，书写
更多现象级的“爆红”“长红”故事。

国家医保局近日发布通知，明确到2024年3月
底前，基本消除通用名、厂牌、剂型、规格均相同的药
品（“四同药品”）省际间的不公平高价、歧视性高价，
推动医药企业价格行为更加公平诚信，促进省际间
价格更加透明均衡，维护患者群众合法权益。（1月9
日《光明日报》）

当前在不同的省份，“四同药品”价格相差悬殊
已成普遍现象。比如某药企生产的常用药叶酸片，
在全国大部分省份的挂网价格都是每瓶12元，但完
全相同的这种药，在个别省份的挂网价格竟然高达
30余元，药企对多出20余元的价差无法说明其合理
性、必要性。这样的药品还有很多，细心的患者或许
会发现，自己常用的一种药，可能存在比较明显的同
药不同价现象，甚至比外地亲戚那里的售价高出好
几倍。

药企有合理确定药价的自主权，并且不同省份
的运输距离、市场规模、交易条件、回款效率等都存
在一些差异，省际间的价格略有起伏，这完全可以理
解。但市场价格波动有其规律，出现部分地区价格
畸高等情形，就不属于正常的市场行为，而是以地区
差异为幌子进行恶意涨价。药企标价“看人下菜
碟”，明摆着带有价格歧视，将加大这些地区民众的
药费负担。

过去部分药企之所以敢于如此“神操作”，是因
为价格监管存在一些短板。比如，长期以来，各省份

药品集中采购平台相互独立、孤网运行，数据没有互
联互通。少数药企利用省际间的信息差制定不公平
高价、歧视性高价，但限于信息技术手段，价格主管
部门监管价格的效果不够理想。

但随着国家医疗保障信息系统建设，打通省际
间信息壁垒的软硬件条件已经成熟，价格主管部门
对药品潜在的不公平和歧视性高价，已具备了进行
全面系统排查的能力，价格监管的信息短板被补齐，
少数药企通过歧视性高价谋取更大利益的“好日
子”，或将一去不复返。

就连“四同药品”的价格也相差悬殊，药品更换
“马甲”涨价势必更为常见。给药品取一个好听的商
品名，或者在剂型或规格上稍作修改，从而将“四同药
品”变成“三同药品”“二同药品”，甚至仅是成分相同，
其他方面均作伪装式改动，然后借机大肆涨价，这类
做法更为隐蔽，也更应该纳入价格监管的视野。因
此，对“四同药品”的歧视性高价强化监管仅是第一
步，接下来还要对不同的涨价方式全面强化监管。

为了降低药品价格，近年来相关部门采取了许
多有力措施，比如全面取消药品加成、医保目录药品
谈判不断扩围、药品集中带量采购“灵魂砍价”频现
等，均取得了显著的降价效果。但若想守牢降药价
成效，就得及时封堵“四同药品”歧视性高价等漏洞，
避免针尖大的窟窿能透过斗大的风，民众的看病钱、
救命钱仍被一些行为隐性侵蚀。

2023 年，我国粮食产量
再获丰收，全国收购平稳有
序，全年收购量保持在4亿吨
以上，与上年水平大体相当，

“大国粮仓”安全保障能力不
断提升。 新华社

粮食收购
平稳有序

洋溢：等到零点以后，不但耽误了
消费者的时间，更会让消费者产生加油
站想要拖延时间，用涨价后油价标准的
感觉。

胡天：面对消费者涨价前“踩点”加
油时，加油站如何进行精准服务，有着符
合行业特点的“踩点”加油惯例。

言论：市场上大部分油企，都以提起
加油枪计算为提供服务的起始时间，而
此时间点也是计算油品价格的时间点。

顾家：加油站给出的解释理由，所谓
“后台系统对不上账务论”，不仅不符合
行业惯例，也与现行法律严重相悖。

功三分：经营者不得以自己的内部
规则或结算方式形成不公平的交易规
则，来剥夺消费者“踩点”加油权益，损害
消费者的切身利益。

秦国：执法部门通过严格执法，定期
公布典型案例，来规范和倒逼加油站涨
价前“踩点”加油的结算行为，切实保障
顾客的合法权益。

圆满：有关部门既要要求商家对消
费者进行法定的经济补偿，也要让经营
者承担法律责任。

据人民网

重庆市林业局近日划定首批 9 条
候鸟迁徙保护通道，明确在划定的范围
内和候鸟迁徙期，禁止猎捕等妨碍迁徙
候鸟生息繁衍的活动，进一步加强候鸟
保护。

新华社

保护候鸟迁徙
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点热评热热

莫让药品歧视性高价侵蚀民众看病钱
罗志华

解锁更多新玩法让城市创意出圈
田闻之

1月3日，四川泸州的夏先生在社交
媒体上发布了一段吐槽视频。视频中，
夏先生描述了自己在泸州合江一壳牌加
油站的经历，他表示，自己在 1月 3日晚
上11时54分到达加油站时，被告知不能
加油，必须等到 12时后才能加，他质疑
加油站的做法不合理。

夏先生涨价前6分钟被拒加油的遭
遇，令不少网友疑惑不解。正有网友所
言：“加油站的做法不合理，吃相太难看，
应该投诉。”


