
春节假期，柯城腾龙舞龙队前往衢江区樟潭街道
霞飞社区参加春节文体活动。图为转场途中，队员遵
守交通规则，有序过马路。 通讯员 胡江丰 摄
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本报讯（通讯员 姜姝亦 周慧慧 文/摄） 2
月 20日，辰龙腾新境——“品经典书籍、逛非遗市
集”迎元宵活动在江山市文化艺术中心举办。活动
现场气氛热烈，吸引近5000人次参与，进一步推动
了全民读好书、好读书的浓厚氛围形成。

活动在节目《威风锣鼓》中热闹开场，江山市
文化馆的志愿者们表演了歌伴舞《美丽中国年》、
广场舞《创文之歌》、歌伴舞《江山无限好》等精彩
节目，赢得现场观众阵阵掌声。

“这题我会！”“我来答！”现场设置了经典
书籍和江山文旅资讯的答题挑战区域，以及百
发百中、手可摘星、福气滚滚来、趣味套圈、魔
法转转、幸运加倍等 6 个趣味阅读答题区。
每个答题区前都挤满了踊跃的答题者，大家
通过趣味答题的形式，既学习了知识又收获了
乐趣。

此外，活动现场特别设置了麻糍、糖画、烧
饼、山泉酒、米糕、李坪红糖等非遗项目展示，让

来往的市民更加直观地感受非遗、了解非遗、参
与非遗，增强了对江山地域文化的自信。

此次活动由江山市文化广电旅游局主办，江
山市图书馆、江山市文化馆（非物质文化遗产保
护中心）承办。

本报讯（记者 徐聪琳 通讯员 李亚萌 姜
莹莹 文/摄） 2月 17日，农历大年初八，王凯诚
小朋友在爸爸妈妈的陪伴下来到衢州市图书
馆，参加这里举办的“新春悦读”主题《小年兽》
绘本分享活动。一家人围着绘本，从故事中感
受中国年的文化与魅力。王凯诚开心地说：“没
想到在图书馆也能这么开心，这里充满了知识

与趣味。”
春节假期，衢州市图书馆“不打烊”，书香氛

围浓郁，读者们捧起喜爱的书籍，为心灵“充
电”，过节也有文化范儿。据统计，初一至初
八，衢州市图书馆累计接待读者 14116人次，借
还图书15734册次，办理读者借书证116张。

书香暖冬日，文韵迎新春，图书馆也换上了
新年“新皮肤”，读者朋友们打卡络绎不绝。除了
设置新年打卡点，衢州市图书馆精心策划了多场
文化活动，“书海寻宝，五龙集趣”、“万事兴龙”黏
土手工制作、“欣欣向龙”银柳制作、《春节》绘本
分享……临近正月十五（2月24日），市图书馆还
将举行以“元宵喜乐会”为主题的活动，通过包汤
圆、猜灯谜等活动，营造欢乐、喜庆、团圆的节日
氛围，邀请市民共度佳节。

“现在有越来越多的读者，把衢州市图书馆
当成自己的‘文化之家’。在这里阅读、学习，汲
取精神力量，享受文化大餐，已逐渐成为一种新
的时尚。”工作人员介绍，新春之际，衢州市图书
馆通过丰富的文化活动给读者带来特别的文化
年味，让读者感受中华优秀传统文化之美。衢州
市图书馆一直秉承着传承文明、服务社会的宗
旨，为读者提供丰富的阅览资源，发挥出图书馆
文化惠民的作用。

“三怪咖啡”有点辣
赵凯怡

“要一杯三怪咖啡！”
“居然是辣的，好喝！”
位于市区水亭门的三怪咖啡店自春

节开业以来一直颇受关注，市民、游客争
相打卡，店内主打产品“三怪咖啡”成了
名副其实的网红文创产品。

所谓文创产品，是指依靠创意人的
智慧、技能和天赋，借助于现代科技手段
对文化资源、文化用品进行创造与提升，
通过知识产权的开发和运用，而产出的
高附加值产品。

文创产品作为我国潜力巨大的新兴
经济门类，近年来正呈井喷之势发展。
一支雪糕、一个玩偶、一把雨伞……近年
来，各个景区频频推出属于自己的文创
产品。在各地皆有文创，万物皆可联名
的当下，三怪咖啡店的脱颖而出，也为衢
州文创的发展提供了新思路。

首先，文创产品要有文化。讲故事、
有文化，始终是文创产品的核心竞争
力。产品处处可以生产，但扎根于某地
的文化却无法复刻。游客购买文创产
品，最感兴趣的不也正是产品与产地所
发生的联系吗？

钟楼独角怪、县学塘白布怪、蛟池塘
鸭嘴怪，被清代文学家蒲松龄收入《聊斋
志异》的衢州三怪故事，在衢州一带可谓
是妇孺皆知。文化的力量不言而喻，衢
州三怪放在当下，无疑是现成的优质
IP。于是，在衢州市文旅局的支持下，创
意源于衢州三怪传说的三怪咖啡店诞生
了。顾客可以在点单时浏览衢州三怪的
故事，店员会进一步和游客做详细介绍，
这也成了这家店吸引外地游客的一大亮
点。

其次，文创产品要有创意。高质量
的文创产品，需要以恰当的创意形式，将
历史内涵与时代审美相结合，最大程度
地实现产品的魅力。

当前，文创联名屡见不鲜，如何做出
自己的特色，这就需要开发者头脑风暴
一番了。三怪咖啡店负责人唐剑的初
衷，就是让“三怪咖啡”跳出简单的联名
框架，走出具有鲜明的衢州文化和衢州
味道的融合之路。结合衢州人爱吃辣
这一特点，“三怪咖啡”中加入了巧克
力做的辣椒、桂皮和花椒叶，还撒上了
一些肉桂粉，和咖啡碰撞后相得益彰，
为大家带来不一样的口感体验，也再次
与“怪”点题。随着衢州鱼子酱的出圈，
紧跟潮流的鱼子酱薄脆拿铁也瞄准时
机上线，这也不失为一大创意。

文创产品与城市形象息息相关、相
辅相成，文创产品取材于城市，也讲述着
城市的故事。开发出彰显中华美学风
格，适应现代生活需要，且符合市场需
求的文化创意产品，是文化创新创造活
力的体现，也是城市发展的需要。如
今，衢州三怪正在为文旅市场注入源源
不断的新活力，我们也期待在未来，出
现越来越多“热辣”的“三怪咖啡”，将衢
州故事讲给更多游客听。

趣味套圈活动。

春节假期，衢州市图书馆书香氛围浓郁。

百花争春日，共沐书香时

1.4万人在市图书馆过大年
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江山举办“品经典书籍、逛非遗市集”迎元宵活动


