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AI课，别偏离素养培育
张盖伦

今年秋季学期以来，全国多省份全面启
动中小学AI（人工智能）通识教育。AI走进
中小学课堂，既有利于培养能适应未来社会
的现代公民，也有助于为国家储备科技创新
的人才火种。不过，一些地方的AI课程在实
践中出现变形走样，需要引起重视。

比如，有的AI通识课虽冠以人工智能之
名，但老师授课时只是简单介绍AI概念或技
术，重知识传授，轻思维训练，忽略了AI课程
实践性、探究性强的学科特性。有些AI通识
课在设计上缺乏连贯性和层次性，没能充分
考虑不同年龄阶段孩子的认知规律和学习特
点，适应不了学生的真实需要。还有一些地
方出现功利化苗头，把“AI 教育”变成了“AI
竞赛教育”，大搞拔尖选拔，盲目鼓励参赛、考
证。

课程走样背后有现实原因，胜任AI教育
的师资力量不足是重要因素。尽管目前针对
中小学教师的AI培训不少，但覆盖面仍然有
限，系统性和深度也不足。从调研数据看，接
触过神经网络、深度学习的中小学教师凤毛
麟角。此外，AI课是“强资源依赖型”课程，

需要学生观察、实践、总结，他们要写代码、设
计机器人、部署本地模型，但并非所有学校都
能提供相应的硬件设施和实验环境。同时，
一些培训机构渲染焦虑、推波助澜，把学AI
与升学加分联系起来，使课程偏离了素养培
育的轨道，加重了学生负担，反而可能扼杀他
们对技术探索的兴趣。

不妨从师资建设、课程设计、观念引导等
方面破局。在师资上，可建立“高校+企业+
学校”协同培训机制，借助社会力量补上师资
短板。在课程上，应摒弃知识灌输的老套路，
根据不同年龄特点采取不同教学方式，让孩
子们自己动手做实验、写代码。在观念上，需
明确推行AI通识教育是要培养适应智能时
代的未来人才，不能走功利化的老路。

AI的迅猛发展，深刻改变着人类社会生
活。具备AI素养，正成为一种基本能力。发
展中小学AI教育，目的就是促进学生全面发
展，为国家科技创新和社会进步培养更多具
有创新能力的复合型人才。守住素养培育的
初心，才能让青少年更加从容地走进人机协
作的未来。

百年老字号不是品牌的“丹书铁券”
邱犇

“声称 1 粒≈100 只磷虾，但检测结果显
示磷脂含量为0。”据媒体报道，近日一款标
注“安徽哈博药业有限公司生产、北京同仁堂
（四川）健康药业有限公司经销”的“99%高纯
南极磷虾油”产品，相关成分涉嫌虚假标注。
对此，北京同仁堂发布声明称已责令相关方
停止经销，并指出涉事产品未经授权擅自突
出使用“北京同仁堂”字样，已启动核查追溯
及司法程序。

尽管声明态度坚决，行动迅速，但事件背
后所暴露的问题，并非一纸声明可轻易化
解。此事件中，涉事产品在包装上注有“北京
同仁堂”字样，实际使用的商标却是“朕皇”，
而非消费者熟知的北京同仁堂“双龙”商标。
这种“擦边”行为，无论法律上如何界定，都会
损害品牌在消费者心中的信誉。

近年来，一些百年老字号通过授权生产、
销售的方式谋求市场扩张，但实际操作中常
常因品牌监管不到位、合作方质量参差不齐
等问题，导致产品质量失控、品牌标识被滥
用。据媒体报道，北京同仁堂旗下子公司同
仁堂蜂业的受托生产商曾被曝回收过期蜂蜜

并标注虚假生产日期……
百年老字号远非简单的商业品牌，它承

载着信誉资产、文化密码、生存智慧和国民记
忆，是一个民族经济与人文精神的活态见
证。同仁堂“炮制虽繁必不敢省人工，品味虽
贵必不敢减物力”的古训，体现了对品质的执
着追求。这份敬畏，是老字号穿越风雨、屹立
百年的精神基石。如果将品牌视为“提款
机”，透支百年信誉，其崩塌的速度可能远超
建立之时。

改变这种状况，端正品牌价值观是根
本。守正才能创新，老字号应强化公司治理，
筑牢监管防火墙，确保产品输出后品质不打
折扣。监管部门也应加强对新型合作模式的
关注，完善相关法律法规，保护品牌价值。消
费者可以用理性选择投票，共同守护这份属
于民族的文化记忆。

当下，国潮崛起，老字号迎来新的发展
机遇。越是此时，越需保持清醒。唯有时刻
保持对品牌的敬畏，以如履薄冰之心对待每
一件产品、每一次服务，才能让老字号经久
不衰。

别让直播间成二手衣物“黑店”
谭敏

日前，央视“财经调查”曝光，一些宣称卖
“新品样衣”“大牌尾货”的直播间，其实是在大
量低价销售二手旧衣服。商家用“微脏”“微
瑕”的话术销售，只字不提二手属性。而这些
旧衣的主要来源是城市小区的旧衣回收箱。

直播间购物因为直观、互动性强，已经成
为不少人购物的主要渠道。谁能想到，那些
在镜头下面看起来又平又靓的衣服，竟然是
二手货。不少直播间老板坦言，这些二手衣
物甚至有些来自垃圾站，连二手的儿童衣物
也是这样，未经任何消毒清洗，就直接进入市
场。这样的衣物售卖不仅侵犯消费者的知情
权，还可能对消费者健康造成威胁。

更值得警惕的是，不少旧衣回收项目打
着公益、绿色的旗号，但转手就把收回来的衣
物直接卖给直播间，基本是无本生意。不久
前就有媒体报道，有网友居然从直播间买到
了自己捐出的一件旧衣服。当捐赠者的善意
被用来牟利，也会透支社会信任。

直播带货作为新兴业态，近年来发展势
头迅猛，在促进就业、扩大内需、提振经济等

方面发挥了积极作用。但是，直播间里，制假
售假、以次充好、直播营销人员言行失范等问
题频出，引发公众强烈不满。

新模式更需要严监管，必须及时对其进
行规范。事实上，以“样衣”“尾货”的话术来
销售旧衣已不是个别商家行为，而是已经形
成跨回收、分拣、直播的灰色产业链。去年央
视“焦点访谈”栏目也对此类现象进行过曝
光。屡禁不止，危害无穷。对此，电商平台必
须主动落实主体责任，加大监管力度，对违规
直播间坚决予以下架、封禁，绝不能任由直播
间成为销售二手旧衣的“黑店”。

当然，二手衣物不是不能买卖，循环利用、
节约资源恰恰值得鼓励。在二手旧衣交易中，
规范缺失才是问题关键所在。当前，我国二手
服装在卫生标准、信息披露、交易规范等方面
仍存在空白，让一些商家有机可乘。在推动绿
色发展的今天，建立可追溯、透明化的二手服
装流通体系必不可少。只有明确标准、加强监
管，才能让旧衣真正“物尽其用”，也让二手衣物
直播间回归诚信、健康的经营轨道。

一家医美机构如果直接推销高价项目，爱美人士
未必买账。如果医美“患者”、偶遇的“路人”都对医美
机构赞不绝口，爱美人士会不会动心？据央广网报道，
有美容院和医美机构设计“医美剧本杀”，医美机构通
过安插“美托”围猎消费者。

据报道，陈女士在常去的美容院，被技师请求和
“老客户”拼房。紧接着“老客户”和技师一唱一和吹嘘
医美机构的神奇效果，陈女士稀里糊涂间动了心。在
她等待面诊时，身旁“贵妇”又主动认证医美效果。面
诊室里，面诊师和技师花言巧语打配合，还虚高报价、
诱导网贷，把陈女士推向手术室。直到看到社交平台
上的经验帖，陈女士才发现从技师到“贵妇”都是演员，
自己上了“医美拼房套路”的当。

富裕：“导演”深谙消费者可能存在的质疑，通过一
个个演员、一幕幕剧情、一句句台词，精准对接消费者
心理，一步步诱导其走向设好的圈套。

册于：医美剧本杀是医美行业种种套路的缩影。
南之方：医美机构分为直客机构和渠道机构，一些

渠道机构正是“医美剧本杀”的幕后推手，通过中介、代
理商等合作方引流获客，并支付高额渠道费用作为激
励。

开心一天：在与美容院工作人员一唱一和中，“美
托”巧妙抛出医美项目，诱导消费者购买体验卡。

震撼：一旦消费者被带到医美机构，工作人员就会
趁机推销其他高价项目。渠道机构向消费者收费时，
会把分给渠道商的高昂抽成算进去。

方圆：消费者浪费了感情，耗费了时间精力，还白
白花冤枉钱。

言为心：连环套套伤了消费者，何尝不是套住了医
美行业的未来。当“剧本杀”真相大白，谁还会为渠道
机构买单？

家福：“美托”依然活跃，表明监管部门还需加大监
管力度，充分掌握医美机构的套路，为医美机构量身定
制“手术方案”。

平和：“剧本杀”之外，医美行业宰客还有多少套
路？美丽经济，可不能处处是“美丽陷阱”。

据人民网

食品安全责任
市场监管总局食品生产经营司副司长李祥章12

月23日在市场监管总局新闻发布会上表示，企业总部
是连锁企业食品安全管理的中枢，必须扛起责任，不能
当甩手掌柜，不能“只收费、不担责”。 新华社


