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本报讯（记者 吴红梅）清明临近，祭祀用
品、鲜花、青团等迎来消费高峰。连日来，记者走
访市区花鸟市场、菜市场发现，今年的清明消费市
场呈现明显变化。

3月 22日下午，记者在市区花鸟市场一家
经营了二十多年的祭祀用品店看到，店内近百
种祭祀用品摆放整齐。店主告诉记者，清明祭
祖有“前三天后七天”的传统说法，这几天来店
或通过微信下单的客户明显增多，但都是挑选
便宜实惠的商品，“很多人观念变了，心意为
重，点到为止。”

记者来到市区美俗坊菜场二楼一家祭祀用
品店，店内堆满各类祭祀用品，老板和两名帮工
正在忙碌。据店主介绍，年后他们就开始备货，

“我们既做批发也做零售，为降低成本，进的货
中有成品也有半成品，自己加工一些，总归能降
低成本。”

3月 23日，记者来到市区紫荆东路一家鲜花
用品店，黄白菊花被摆放在店内显眼位置。店主
相告，现在人们的消费观念变了，不一定非在清明
假期祭祖。采访时，市民林先生正前来买花。他
前几天刚从外地回来，因担心清明假期公墓周边
交通拥挤，便和家人商量提前去祭祖。“我们一直
崇尚鲜花祭祖，鲜花寄哀思，同样能表达对逝者的
缅怀之情。”店主说，这几天黄白菊花售价为2.5元
一朵，预计过几天价格会有所上浮。

清明消费的另一大板块则落在“舌尖”上。3
月 23日 6点，市区书院市场一家馒头包子铺内热
气腾腾，店主王芳和丈夫已忙碌了几个小时。“今
天要赶制出 300个青团寄往上海。”她告诉记者，
店里平时主营包子、馒头，每年清明便承接制作清
明粿，有肉馅、菜馅、红糖馅、芝麻馅等多种口味，
为了让顾客更满意，这段时间他们特意请老家的
亲戚过来帮忙。

春假遇上清明假期

“小黄金周”
催热旅游市场

今年，“春秋假”首次被写入《政府工作报
告》——“支持有条件的地方推广中小学春秋
假，落实职工带薪错峰休假制度”。目前，江
苏、浙江、四川等地已明确试点实施春假，且
多地放假时间与清明假期衔接，形成6天“小
黄金周”，为旅游市场注入强劲动力。

从各在线旅游平台披露的数据来看，截
至 3月 23日，4月 1日至 6日（春假+清明假）
期间的机票、酒店民宿、门票等搜索预订热度
显著超越去年同期，同比涨幅近一倍。

在春假衔接的带动下，同程旅行数据显
示，4月 1日至 2日，旅游市场预计迎来第一
波出行高峰。6天假期拉长出游半径，800公
里以上国内长航段机票预订增速显著，出入
境机票搜索热度同比涨幅超50%。

去哪儿旅行数据显示，4月 1日至 6日，
多个热门城市航空出游量同比增长三成。今
年清明假期亲子出游特征突出，踏青、赏花、
亲子游成为主流，预计航班中18岁以下乘客
同比增长超1倍，景区青少年游客量增长超3
倍。

“学生获取知识、提升综合素质的途径，
不仅限于课堂与书本，更包括走进博物馆、图
书馆、走向大自然。因此，推行春秋假，实际
上是对教育体系的完善与教育质量的提升。”
中国旅游研究院院长戴斌对《证券日报》记者
表示，春秋假的设立，有助于学生在学习、生
活与休闲之间实现更好的平衡。适当放缓节
奏、放松身心，不仅有利于个人成长，对社会
整体发展乃至经济增长也具有积极意义。

近期机票价格亦对家庭出游较为友好，
记者查询发现，4月1日出发的机票均价低于
4月 3日。热门航线方面，成都至三亚 4月 1
日最低价格约 800元，虽较前一周同期有所
上涨，但仅为“五一”假期平均票价的一半，性
价比优势明显。

值得关注的是，多个城市通过景区免票
等方式吸引客流，带动当地酒店预订量增长
显著。截至3月23日，去哪儿数据显示，宜宾
蜀南竹海、兴文石海，于4月1日至30日面向
全国幼儿园、中小学生和在职教师免门票，带
动当地酒店预订量同比增长 1.6倍。四川绵
阳多个景区也推出孩子、家长共同享受的免
票优惠，带动当地酒店预订量同比增长95%。

“春假与清明连休，形成显著提振效应，
有效刺激了内需。此外，春假的错峰安排平
抑了集中出行高峰，让游客实现更高性价比
出行的同时，收获更舒适的出行体验。一些
主动推行春假的城市，既能向外输出大量客
源，也以特色支持政策吸引了更多本地或异
地游客，反哺本地文旅市场。”去哪儿大数据
研究院研究员杨涵对《证券日报》记者表示。

6天假期也为出境游创造了良好条件。
通过各平台数据来看，今年清明假期出境游
热度同比增长显著，机票价格呈上扬态势。
首尔、曼谷、济州岛、吉隆坡、中国香港、新加
坡、巴厘岛、中国澳门、胡志明市、普吉岛等位
列出境游热门目的地TOP10榜单。

同程研究院相关人士对《证券日报》记者
表示，春假与清明假期形成6天连休，不仅有
效释放了家庭亲子客群的中远程出游需求，
更验证了“错峰休假+传统假期”组合模式激
活消费潜力的可行性，有望激发“教育+文
旅”融合新场景，推动文旅供给端提质升级。
未来，随着春秋假更大范围推广和落地，或重
塑全年旅游消费周期。 据《证券日报》

清明消费热度上升

本报讯（记者 毛慧娟）近期，手机行业新一
轮涨价风声愈演愈烈，多款品牌新机售价上调，老
机型也陆续跟进调价，千元机市场逐步缩水，高端
机型价格直奔万元。3月 23日，华为举办春季全
场景新品发布会，推出多款新手机，其中有多款

“千元机”。不少消费者陷入纠结：趁着新机上市
换手机，还是等降价后再入手？手里的旧手机到
底还能撑多久？

社交平台上，“你不换手机的真实理由”“手
机钉子户有多执着”等话题频频冲上热榜，数万
网友留言讨论，观点碰撞十分激烈。记者通过采
访发现，小小一部手机，折射出代际不一样的生
活消费观。

47岁的刘女士，手里握着的华为P40于 2020
年 11月入手，至今已经快满 6年。这部“高龄”
手机，成了她生活中最耐用的伙伴，日常刷视
频、看小说、玩休闲游戏、微信聊天，样样都能胜
任，完全不耽误使用，唯一的小毛病就是 256G内
存不够用，得定期清理缓存、删除不常用的App
和照片；充电时偶尔会弹出电池健康度偏低的提
醒，刘女士直接无视，照样正常充电使用。“手机
就是个工具，能满足需求就行，没必要跟风换
新。”眼下的这波手机涨价潮更是坚定了刘女士
不换机的想法。

35岁的陈先生，前几年一直是手机圈的“追
新族”，每次苹果最新款上市，他总是第一时间入
手，旧机直接折价卖给二手店。陈先生说，这几年
换手机花了不少钱，可慢慢发现，新款和旧款的差
距越来越小，现在就算换了最新款，也没了当初的

兴奋感，之前某新机刚上市时，他想着尽孝心，让
老人也体验一下高端机型，结果母亲嫌价格太贵、
功能太复杂，坚决不肯用。这部全新的手机，一次
没用就被送进了二手店。最近，母亲的旧手机不
小心掉在地上摔坏了屏幕，陈先生提出新买一部
手机，结果再次被母亲拒绝。“她自己去店里想找
人换屏幕，人家开价150元她嫌贵，后来不知道怎
么直接买了部二手手机，才 200元，用着可开心
了。”母亲的务实态度，也让他彻底看淡了追新消
费。“消费还是要理性，适合自己、够用就行，没必
要为了所谓的潮流和面子，花冤枉钱。”陈先生感
慨道。

20岁的小李是本地高校大二学生，手里的这
部中端安卓机已经用了3年，虽然外观略有磨损，
但运行依旧流畅，身边有同学换新款苹果、买折叠
屏手机，她却始终无动于衷。“不是没钱买，而是嫌
换机太麻烦。”小李直言，平时手机里存了大量学
习资料、聊天记录和相册照片，还有各类学习
App、社交平台账号，一旦换机，数据迁移、账号重
新绑定、App重新下载，要折腾半天，耗时又费力，
加上现在手机性能普遍过剩，日常刷课、聊天、追
剧、玩手游完全够用，没必要费钱费力换新款。

手机涨价潮下，消费者越来越理性，不再盲目
跟风追新，不再为溢价和噱头买单。说到底，手机
终究是日常工具，换与不换没有标准答案。适配
自身需求、贴合自身预算，不被潮流绑架、不盲目
攀比，才是最适合自己的选择。手机厂商想要拉
动换机潮，更需聚焦实用创新和性价比，才能真正
打动消费者的心。

手机涨价潮来袭

换机与否？更多消费者趋理性

3月22日，衢江区一商场举办春日市集，市集汇集鲜花、文创、手作等，吸引众多市民前来打卡消费，
进一步激活商圈人气。 记者 顾欣桐 摄

商城抢抓“春日经济”


