
“赛事流量”如何
变成“经济增量”
杜雨萌

10月11日，2026中国网球公开赛
（以下简称“中网”）收官，中国选手郑
钦文成为中网举办以来首位来自中国
本土的女单冠军。同样可喜的是，本
届中网在人气、票房与消费上均实现
了突破。

中网组委会10月11日披露的数
据显示，2026中网入园总人数预计超
45万人，同比增长25%；截至目前，中
网整体票房达 1.32 亿元，同比增长
48%，创历史新高；赛期综合消费流水
额预计超 5500 万元，同比增长 55%。
另据北京市体育局“双奥100”赛事评
估数据，2026中网产生直接经济影响
25.90亿元，间接经济影响66.71亿元。

顶级赛事正在从“卖一张票”走向
“促一城消费”，赛事经济的价值链条
被拉长，“赛事流量”正在变成“经济增
量”。

传统赛事经济本质上是“卖门票”
的线性生意，以票房为核心，以场租、
转播、赞助为辅，观众进场、看完即散，
赛事消费被场馆容量、赛程天数和票
价牢牢锁住。中网在带动消费方面的
成功实践表明，这一逻辑正在被改
写。观众为一场比赛而来，消费却不
以场馆为界，而是从门票延伸到餐饮、
交通、住宿、零售、夜游与亲子体验，贯
通观赛全过程、覆盖消费全场景。人
们消费的不再只是几个小时的比赛，
而是围绕赛事展开的一整段停留、一
整套体验。

赛事之于城市，是“流量”，更是
“留量”。北京的“双奥”遗产、场馆体
系、轨道交通沿线商业、酒店餐饮与文
旅线路，形成了让观赛客流从“看完即
走”延展为“多日停留”的承接能力。
中网提供了一套可复制、可推广的经
验——以国际级赛事吸引游客，以城
市空间延展消费半径，以内容传播放
大外溢效应。

这套路径成效几何？两套账本写
得清楚：显性账本上，本届中网产生的
直接经济影响清晰可计；隐性账本上，
间接经济影响的分量同样不可忽视
——它们不计入赛期消费流水，却可
沉淀为城市体育消费的长期能力。短
期看，酒店入住率攀升、商圈客流集
聚，消费热度由赛场蔓延全城；中期
看，赛事的产业带动效应持续释放；长
期看，青少年培训升温、参与网球运动
的人数持续增加，体育消费的人才根
基不断夯实。

从“一场比赛”到“一城消费”，本
届中网是我国赛事经济升级的鲜活
样本。赛事从来不是孤立的文体活
动，而是对一座城市配套承载力、商
业运营能力与公共服务水平的综合
检验。当更多城市立足自身资源禀
赋，走好以赛兴城、以城促赛的融合
路径，赛事经济持续释放的乘数效
应，终将汇聚成地方经济高质量发展
源源不断的内生动力。

场速评市市
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本报讯（通讯员 张杏灵 朱超）近日，笔
者走访江山市各服装市场，发现夏装大幅清仓
让利，各式秋装集中上新，满足市民多元化的
秋日穿搭需求。

江山市四季青商贸城一直以款式丰富、选
择多样、适配大众日常穿搭为特色。笔者在四
季青商贸城看到，市场内各家男装、女装门店
已完成整体陈列更新，货架上、核心展台全部
替换为秋季新款，夏装则集中归类开展折扣促
销。

笔者注意到，市场上新到的女装品类丰
富，宽松针织衫、休闲风衣等服装悉数上架，配
色柔和，整体偏向美拉德色系。男装主打简约
通勤风，纯色长袖T恤、休闲衬衫、薄款运动外
套等一应俱全。

市场内换季促销氛围浓厚，各家门店纷纷
挂出醒目的促销标识，夏装清仓折扣力度普遍
较大，低至五折、六折，部分秋装也推出新品优
惠，吸引不少市民驻足选购。

“每年这个时候是换季销售的关键期，现
在全场八五折，夏装清仓甩卖，秋装也有新品

价，都很实惠。”某女装店店主张女士告诉笔
者，最近店里客流量还不错，很多顾客一进门
就询问新款。正在挑选针织开衫的市民徐女
士说：“换季买衣服最划算，夏装折扣力度大，
新款秋装也很贴合当下的天气。”

江山市区解放路沿街部分女装店铺也是
不少市民购衣的首选地。笔者实地走访发现，
解放路沿街多家门店橱窗换上当季新品。款
式上以通勤西装、风衣、针织套装为主，色调沉
稳大气，焦糖色、燕麦色、深咖、黑色等秋日专
属色系悉数上线，兼顾职场穿搭、日常约会、轻
商务等多元场景。

“这批新款是当季的主打款，设计贴合当
下的潮流，版型也经过多轮打磨。换季期间夏
装六八折、八八折让利，回馈老顾客。”解放路
一家女装店店主王女士介绍，最近店铺傍晚的
客流量明显增多。正在店内挑选风衣的市民
周女士说：“这家店的衣物细节和质感都适合
日常通勤。眼下正值换季，我来添置几件秋
装，正好赶上夏装促销，折扣力度较大，就顺便
选购了几件夏装，留着明年穿。”

服装市场换季促销火热

本报讯（记者 吴红梅）金秋时节，大闸
蟹集中上市，连日来，记者走访菜场商超、生鲜
门店等地，探访大闸蟹市场行情。

10月 11日上午，记者在市区南湖菜场看
到，多家水产摊位上，鲜活的大闸蟹整齐摆放，
不少市民驻足挑选。经营水产十余年的余老
板忙着给顾客称重，他介绍，得益于适宜的气
候条件，全国成蟹总产量同比增加约一成。目
前 4两公蟹零售价为每公斤 130元至 140元，
3.5两母蟹零售价为每公斤110元至120元。

市区通荷路一家大闸蟹门店负责人告诉
记者，今年大闸蟹迎来产量、品质双增长，4两
以上母蟹、4.5两以上公蟹等大规格螃蟹产量
明显增加，门店也下调了大规格蟹券套餐价
格，降幅一至两成。

在衢州农商城水产市场，每家水产档口都
摆出了大闸蟹，询价、选购的市民络绎不绝。一
名水产经营户介绍，目前市场5两左右公蟹批发
价为每公斤80元，此前5两公蟹批发价为每公
斤150元至160元。

“现在买大闸蟹，比国庆期间便宜不少，大
规格大闸蟹降价最明显。”正在摊位前挑选螃
蟹的市民张先生说。

商超、生鲜门店也同步推出优惠活动，进
一步降低市民尝鲜门槛。东方超市世通华庭
店工作人员介绍，店内推出了 99元任选 3只
2.8两至3.2两母蟹的优惠活动，对比9月中旬
每只49.9元的价格，降价幅度明显。在紫荆西
路一家生鲜门店，2两母蟹每只 29.9元，买一
送一，2.6两公蟹每只19.9元。

大闸蟹产量走高价格下探

本报讯（通讯员 吴诗昱）金秋十月，秋
高气爽，正是出游好时节。10月 8日至 10月
31日，衢州市推出文旅惠民举措，全市14个核
心景区面向杭州市民免费开放，持续释放文旅
惠民红利，有效拉动秋日文旅消费升温。近
日，笔者走进龙游石窟，看到不少游客手持相
机，驻足拍照。

“在公众号上刷到衢州景区对杭州市民免
费开放的政策，立刻就约朋友过来了。”杭州市
民徐桂花是此次免票政策的首批体验游客，她
将龙游石窟定为此次衢州之行的第一站。近
距离观赏龙游石窟的奇观后，她连连赞叹，古
老石窟藏着无尽奥秘，古人的智慧与匠心令她
折服，此次打卡收获满满。

同样专程从杭州赶来的游客朱旭伟，对龙
游石窟的景观风貌和景区服务赞不绝口。“古
人能开凿出这样的秘境，实在让人佩服，景区
工作人员服务细致周到，整体体验让我十分满

意。”
为迎接杭州游客，龙游石窟景区在免票活

动期间，推出洞内机器人展演、沉浸式专属讲
解等特色项目，以科技赋能传统文旅，打破传
统观光模式，让千年石窟文化可看、可听、可
感，为游客带来耳目一新的游玩体验。

“免费开放的惠民政策搭配全新的特色体
验，希望能让远道而来的杭州市民沉浸式感受
龙游文旅的魅力。”龙游石窟景区经理郭婷介
绍，景区立足千年石窟文化底蕴，结合智能化、
沉浸式文旅新业态，不断丰富游玩内容、提升
服务品质，全力为杭州游客打造优质、舒心、特
色的出游体验。

除龙游石窟外，龙游民居苑景区同样迎来
不少杭州游客。白墙黛瓦的古建筑群、底蕴深
厚的民俗文化、清幽雅致的秋日景致，让游客
沉浸式领略龙游古民居的独特韵味，感受千年
古城的人文烟火。

“杭衢旅游季”开启

杭州游客纷至沓来

中国物流与采购联合会10月13日发布9
月份中国电商物流指数。指数环比小幅上行，
线上消费需求集中释放，电商物流运行保持向
好态势。

9月份中国电商物流指数为 111.9点，环
比回升 0.4点。9个分项指数当中，总业务量
指数、农村业务量指数、库存周转率指数、物流
时效指数、履约率指数、满意率指数、人员指
数、实载率指数同步回升，成本指数小幅回落。

从需求端来看，换季消费与假期消费叠加
拉动，节日礼赠成为新增长引擎，带动线上订
单增长。秋季服饰、出行装备需求加快释放，
节令商品销售火热，消费电子市场升温。

全国各区域总业务量呈现梯度回暖，东部

地区回升 0.4点，中部地区回升 0.9点，终止连
续五个月回落态势；西部、东北地区回升幅度
更大，分别上涨3.4点和1.3点。总业务量指数
达到129.1点，农村业务量指数同步走高，两项
指数均创下年内新高。

供给端服务能力同步改善。业务回暖盘
活闲置运力和人力，人员指数、实载率指数同
步走高；成本指数回落0.4点，行业经营压力有
所缓解。

中国物流与采购联合会副会长何辉介绍，
9月电商物流呈现供需同步改善的特征，供给
端配送效率持续优化，企业物流成本有所回
落，反映线上消费活力稳步增强。

据中国经济网

9月份中国电商物流指数小幅上行


